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Els productes de proximitat tenen un impacte directe i positiu en
l'economia local, ja que afavoreixen el desenvolupament de sectors com
l'agricultura, la ramaderia, la pesca i el comerç. Empreses com Agrària
Torelló SCCL, Cooperativa Plana de Vic i Hort del Silenci SA són exemples
de com la producció local manté llocs de treball dins del territori i
incentiva el creixement econòmic.

1.I. COM ELS PRODUCTES
DE PROXIMITAT AJUDEN 
L´ECONOMIA LOCAL

BENEFICIS ECONÒMICS

Creació d'ocupació i fixació de població rural
El suport als productors locals té un impacte directe en la creació de
llocs de treball en el sector agrari, evitant la despoblació rural i
dinamitzant l'economia de les zones menys industrialitzades.

Agrícola Can Bach Oller i Agrícola Maso Petit SL són clars exemples
de com la producció local permet que famílies i treballadors continuïn
dedicant-se al cultiu i a la ramaderia. Aquestes explotacions no només
generen ocupació directa en el conreu i manteniment de les terres,
sinó també en activitats auxiliars com la logística, la comercialització i
la transformació dels aliments.
A Catalunya, el sector primari dona feina a més de 50.000 persones i
representa una peça clau en l’equilibri territorial. Iniciatives locals com
les de Cooperativa Plana de Vic, especialitzada en la producció i
distribució de carn i derivats, contribueixen al manteniment d’aquest
model productiu sostenible.
Segons estudis recents, el consum de productes locals ajuda a fixar la
població en municipis petits, reduint el despoblament i promovent el
desenvolupament de serveis vinculats al sector agrícola.



2.
Dinamització del comerç i valor afegit per als petits productors

La comercialització de productes de proximitat fomenta la viabilitat de
mercats locals, petits comerços i canals curts de distribució, afavorint un
model de negoci més just i sostenible.

Mel dels Erms - David Álvarez és un exemple de productor que ha
aconseguit consolidar-se en el mercat gràcies a la venda directa i als
circuits curts de comercialització. La seva producció de mel
ecològica, distribuïda principalment a botigues especialitzades i
mercats de proximitat, li permet oferir un producte de qualitat sense
dependre de grans distribuïdors.
Sepa Distribució - Dídac Serra aposta per la distribució de productes
de proximitat a comerços locals, facilitant l’accés dels consumidors a
aliments frescos i de temporada. Aquest model redueix la
dependència de les grans superfícies i fomenta una economia més
equilibrada.
L’augment de la demanda de productes ecològics i de proximitat ha
permès a petits productors obtenir preus més justos, ja que la
reducció d’intermediaris beneficia tant els agricultors com els
consumidors. Segons dades del sector, els productors que venen
directament al consumidor final poden augmentar els seus ingressos
en un 30% respecte als que treballen amb grans distribuïdors.



3.

Foment del turisme gastronòmic i rural

El turisme gastronòmic és una peça clau en l’economia de moltes
regions, ja que promou el consum de productes autòctons i genera
activitat econòmica al voltant de la producció local.

Bodegues Visendra SCP, amb la seva aposta pels vins de qualitat i
l’enoturisme, ha aconseguit atraure visitants interessats en la cultura
vitivinícola. Les experiències que ofereixen, com les visites als cellers i
les degustacions de vins, generen valor afegit i contribueixen a la
dinamització del territori.
Torclum SL, especialitzada en la producció d’oli d’oliva verge extra,
combina la seva activitat productiva amb l’organització de rutes
oleoturístiques que permeten als visitants conèixer el procés
d’elaboració de l’oli i gaudir d’experiències gastronòmiques úniques.
A Catalunya, el turisme gastronòmic genera més de 2.000 milions
d’euros anuals, i un 40% dels visitants estrangers afirmen que la
gastronomia és un factor determinant en la seva elecció de
destinació. Això posa en relleu la importància de mantenir i potenciar
la producció local per continuar atraient turisme de qualitat.

En conjunt, el suport als productes de proximitat contribueix a la creació
d’ocupació, a la viabilitat del comerç local i a la dinamització turística,
consolidant un model econòmic més just, sostenible i resilient.


